安丘市人民政府办公室文件
安政办〔2025〕2号


安丘市人民政府办公室

关于印发《2025年度“安丘农耕”品牌建设实施计划》的通知
各镇政府、街办、开发区管委会，市直有关部门、单位：

《2025年度“安丘农耕”品牌建设实施计划》已经市政府常务会议研究同意，现印发给你们，请结合实际认真组织实施。
安丘市人民政府办公室    

2025年2月17日      

（此件主动公开）

2025年度“安丘农耕”品牌建设实施计划
为深入推进“安丘农耕”品牌体系建设，推动农业增效益、农民增收入、农村增活力，根据《“安丘农耕”区域公用品牌建设实施意见（2024—2026年）》，结合工作实际，制定本年度实施计划。
一、指导思想

高举习近平新时代中国特色社会主义思想伟大旗帜，认真践行“绿水青山就是金山银山”的发展理念，以市场需求为导向，以生态标准为引领，全面提升“安丘农耕”品牌影响力，深入推进农业产业质量变革、效率变革、动力变革，培育和发展农业新质生产力，千方百计助力农民增收，拓展创新潍坊“三个模式”，蹚出品牌赋能中国式农业现代化发展新路子。
二、主要目标

1.建立较为完善的品牌管理体系和营销推广体系，实体化运营“安丘农耕”区域公用品牌，“安丘农耕”品牌价值达到100亿元。
2.扩大“安丘农耕”品牌基础，完成“安丘农耕”区域公用品牌集体商标注册，吸纳“安丘农耕”生态加盟基地40个，全链条加强产品质量安全管控，打造全国最放心的生态农产品产销基地。
3.构建“安丘农耕”线上、线下营销网络，在京东、抖音、微信视频号等平台开设店铺10个，在潍坊、济南、北京、上海、粤港澳大湾区等地设置20个品牌销售网点，年销售额达到2000万元以上。
4.打造“安丘农耕”品牌宣推矩阵，从传统媒体到新媒体、从安丘到全省、全国，结合重大活动、重点节会举办品牌发布会、推介会10次以上，叫响“安丘农耕”生态农品品牌，“安丘农耕”位居全省区域品牌影响力前列、在全国有一定知名度。
三、重点任务

（一）强化“安丘农耕”品牌体系建设

1.明确“安丘农耕”品牌培育主体。注册“安丘农耕”区域公用品牌集体商标。安丘农耕品牌运营有限公司（简称“品牌运营公司”）作为安丘农业发展投资集团有限公司子公司，财务、人员相对独立，负责“安丘农耕”区域公用品牌策划、运营、资金投入等事项，拥有品牌收益权。实体化运行市品牌建设工作专班，工作专班办公室设在市农安中心，由市机关事务服务中心协调安排必要的办公场所。由市农投集团配备前期必备的办公设备、车辆，保障品牌运营公司正常开展业务。（责任单位：市农投集团、市农安中心、市机关事务服务中心）
2.实体化运行生态农业“产业联盟”。优化调整安丘市生态农业产业发展服务协会，根据《“安丘农耕”集体商标使用管理办法》，严格实行“安丘农耕”区域公用品牌资格审定准入和退出机制。协助会员申报生态原产地保护产品认证，提供农产品质量安全码和生态原产地码“赋码”服务。编印“安丘农耕”生态产品目录，免费为会员提供“产品手册”，指导监督会员规范使用品牌，提高产品市场知名度和影响力。（责任单位：市农安中心、市品牌运营公司）
3.健全生态农产品标准体系。组建生态农产品标准制定专班，对标欧盟、日韩等国际标准，开展大姜、大葱、土豆等14种农产品种、管、收、储、运全链条生态标准研究，发布安丘生态农产品标准，进一步规范“安丘农耕”品牌农产品的生长环境、种植环节、加工贮运等工作。（责任单位：市农安中心）
（二）强化“安丘农耕”品牌设计开发

1.构建品牌识别系统。聘请专业品牌设计团队，设计整套品牌VI（品牌识别系统），确定“安丘农耕”办公事务用品系统、媒体广告宣传系统、印刷出版物系统、环境导视系统、会议展览系统、店面标识系统、数字化系统等部分标准化风格。（责任单位：市品牌运营公司）
2.统一农产品包装设计。本着自愿、美观、统一的原则，鼓励会员自主研发设计符合市场需求的农产品包装，经品牌运营公司审核通过后赋予“安丘农耕”品牌使用权。同时，品牌运营公司可免费为会员提供产品包装设计，并根据需求有偿提供包装印制，附带“安丘农耕”品牌使用权。（责任单位：市品牌运营公司）
（三）强化“安丘农耕”市场营销体系建设

1.构建“安丘农耕”供应链。依托生态农场发展特色农产品种植，壮大生态农业产业联盟。全面推行生态标准，年内发展品牌供应链基地5000亩以上，为区域公用品牌提供稳定、优质的农产品货源供应。依托小米梦工厂，通过新建、租赁等方式打造一批农产品恒温、冷藏仓库，配套农产品初加工、分拣、包装等标准化生产线，打造集农产品采购、加工、仓储、物流、电商运营于一体的综合性供应链仓。探索农村产权改革，以商标权质押、股权抵押、土地入股、农业信托等模式，选择资质良好的农业上下游企业作为银行的融资对象，为供应链上的成员企业提供系统融资。（责任单位：市农安中心、市农业农村局、市财政局、市农投集团）
2.着力开拓高端市场。在北京、上海、粤港澳大湾区等地大型超市，设立“安丘农耕”品牌农副产品销售专区。围绕军队、上市公司、高端人群等资源，精准布设一批“安丘农耕”高端展销店，形成长期稳定的合作关系。整合安丘在外老乡资源，建立“安丘农耕”产品展销群，解决购买安丘精品蔬菜无渠道、运输不方便、质量无保障等难题，打通“安丘人吃安丘菜”最后一公里。（责任单位：市品牌运营公司、市委组织部）
3.打造立体销售网络。线上，积极开设京东、抖音、微信视频号等网上农产品直销店，集中展销“安丘农耕”品牌农产品；引导本土电商企业纳入品牌体系建设，打造主流电商销售网络。线下，开展“安丘农耕”进商超、酒店、景区、社区、学校、展会等“六进”活动，布设品牌授权店30个，形成“安丘农耕”产品展销网络，率先在潍坊地区形成品牌效应。（责任单位：市品牌运营公司、市商务局、市文旅局、市教体局）
（四）强化“安丘农耕”品牌宣传体系建设

1.挖掘安丘农品文化内涵。深入挖掘安丘农耕文化资源，解读农耕历史，形成农耕系列文化矩阵，提升安丘农品文化底蕴。组建安丘农品文化宣传服务团队，联合市融媒体中心、镇级文化站，拍摄、记录农产品从种到收、检测、销售等全过程、全系列品牌素材，开展“安丘农耕”系列文化编纂工作，助推品牌宣传，提高产品附加值。（责任单位：市农安中心、市融媒体中心、市品牌运营公司、各镇街区）
2.提高“安丘农耕”品牌曝光率。强化与“齐鲁农超”等主流媒体合作，利用社交媒体、电商平台等渠道进行宣传，加大本地媒体广告投放力度；积极参与品牌展销、宣介等推广活动，讲好“安丘农耕”品牌故事，扩大品牌影响力，提升市场认可度。在新媒体领域建立多种风格的宣传账号，增加曝光量并逐步建立本土网络达人宣传团队，提升品牌知名度。（责任单位：市品牌运营公司、市融媒体中心、各镇街区）

四、保障措施

（一）加强组织领导。市品牌建设工作专班对年度工作计划逐一细化工作措施，确保各项任务精准推进。各级各相关部门要高度重视，进一步明确职责，确定人员，加强工作协调沟通，确保各项工作落实。
（二）加强政策扶持。积极争取上级政策，相关专项资金对打造“安丘农耕”品牌建设工作成效明显的主体予以倾斜，保障品牌发展。引导银行、保险等金融机构支持区域公用品牌建设，创新投融资方式，拓宽资金保障渠道。市融媒体中心根据品牌发展情况，给予一定宣传免费或优惠支持。
（三）加强督查评估。将品牌建设纳入市政府办公室督查室督查计划，建立周调度、月通报工作机制，保障工作顺利推进。将“安丘农耕”品牌建设纳入对镇街区综合绩效评估，通过适当方式表彰一批示范会员和先进单位，充分激发工作积极性。

安丘市人民政府办公室              2025年2月17日印发



