
安丘市农产品质量安全管理服务中心

调查问卷分析报告

一、数据汇总

1.参与调查人员年龄构成情况：26-35 岁 69.23%，18-25

岁和 36-45 岁分别占比为 14.1%。46-55 岁和 55 岁以上分别为

1.28%。

2.参与调查人员月收入情况：88.46%的人月收入在 4000 以

下，10.26%的人月收入在 4001-6000 之间。



3.参与调查人员对生态农产品了解情况：80%以上的人了解

生态农产品。

4.参与调查人员是否经常自己买菜做饭情况：约 80%的人

经常自己买菜做饭。

5.参与调查人员认为生态农产品的品质应该高于普通农产

品情况：赞同 51.28%，完全赞同 37.18%，不赞同 3.85%，完全

不赞同 1.28%，不确定 6.41%。



6.参与调查人员认为现在的生态农产品符合预期情况：完

全不赞同 0%，不赞同 10.26%，不确定 26.92%，赞同 43.59%，

完全赞同 19.23%。

7.生态农产品的品质问题和其种养及加工环节关系情况：

对于生态农产品的品质问题和其种养及加工环节的关联性，

61.54%的人赞同，29.49%的人完全赞同，1.28%的人不赞同，

7.69%的人表示不确定。



8.生态农产品的品质问题和其运输环节关系情况：78.21%

赞同或完全赞同生态农产品的品质问题与其运输环节有关；

7.69%的受访者表示不赞同。

9.生态农产品的品质问题和监管关系密切情况：58.97%赞

同，37.18%完全赞同，1.28%不赞同、完全不赞同或者不确定。



10.品牌建设对生态农产品营销很重要情况：92.31%在一定

程度上赞同或完全赞同品牌建设对生态农产品营销的重要性，

6.41%的人表示不赞同或完全不赞同。

11.参与调查人员是否有购买生态农产品的意愿情况：

80.77%有购买生态农产品的意愿。



12.参与调查人员更愿意购买有品牌的生态农产品还是无品

牌的生态农产品情况：购买有品牌的生态农产品的比例为

65.38%，购买无品牌的生态农产品的比例为 1.28%，而选择都

可以的比例为 33.33%。

13.参与调查人员能接受有品牌的生态农产品的价格是普通

农产品价格的倍数情况：71.79%能接受有品牌的生态农产品的

价格是普通农产品价格的 1.2 倍以下；21.79%的人能接受价格

在 1.2-1.5 倍之间；5.13%能接受价格在 1.5-2.0 倍，1.28%能

接受价格 2.0 倍以上。



14.参与调查人员在日常生活中有很多机会和渠道了解生态

农产品情况：62.82%在日常生活中有机会和渠道了解生态农产

品，14.1%在日常生活中没有有机会和渠道了解生态农产品，

23.08%不确定。

15.参与调查人员日常主要通过哪种渠道购买生态农产品情

况（多选）：商超 88.46%，网购 57.69%，集市 50%，其他

16.67%。



16.参与调查人员认为线下和线上购买的生态农产品价格、

品质等是否基本相同情况：认为线上购买和线下购买的性价比

基本相同占 37.18%。而线上购买性价比更高占 30.77%，线下购

买性价比更高占 32.05%。

二、总结

经过深入调查，我们得知，公众普遍对生态农产品持有基

本的认知。大众普遍认可生态农产品的高品质特性，并认为其

品质问题与种养及加工流程、运输环节以及监管措施紧密相

关。多数受访者强调品牌建设在生态农产品营销中的重要性，



并倾向于选择购买具有品牌标识的生态农产品。然而，对于价

格超过常规农产品 1.5 倍的生态农产品，公众的接受度相对较

低。此外，调查结果显示，商超与网购是当前消费者购买生态

农产品的首选渠道。公众对生态农产品的广泛认可，将为后续

生态农产品的有效监管与市场推广奠定坚实的基础。

三、启示

在今后的工作中，将继续深化政务网站与政务新媒体的功

能应用，致力于以多角度、全方位的方式发布市农安中心的相

关业务信息，以加强信息的公开，提高信息透明度。同时，我

们也将不懈努力，致力于提升我市生态农产品质量安全管理服

务的专业化水平，确保生态农产品质量与安全，满足广大市民

“舌尖上”的需求。
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